Revital - Erfahrungen mit der Einfﬁhrung einer

Dachmarke in Osterreich

5 > | Veranstaltung von NABU & RECOM
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Zur Person

Thomas ANDERER, Dipl. Ing.

(geb. 1962; verheiratet; 1 Tochter)

« Studium Bauingenieurwesen
« 1990 — 1994 Ziviltechnikeranstellung

 GF vom Landesabfallverband seit 1994
 + GF der AbfallbehandlungsgmbH seit 2001
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Land Oberdsterreich: 1,4 Mio Einwohner, rd. 0,5 Mio Haushalte;
Hauptstadt Linz mit 0,2 Mio EW
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Neue
Vertriebspartnerschaften
werden
offentlichkeitswirksam
gefeiert!
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Sammeln. Wiederbeleben. Wiederverwenden!
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ReVital in Oberdsterreich

6 X . Aufbereitungsbetrieb

15 x RthialShop
70 X . Altstoffsammelzentrum
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Projektkoordinator: LAV

Lizenzvertrage,
Kommunikations-
manual
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Status vor EinfiUhrung des Projektes

viele regionale re-use Aktivitaten

mehrer SOB's betreiben 26 second hand shops (alleine

Volkshilfe 16!)

« hohe Wiederverwertungsquote im Alitextilbereich wenig
Reparaturkapazitat bei Mobel und EAG

« vereinzelt Vorsammlung von WeiB3ware, Mobel in

Altstoffsammelzentren; ,Flohmarktecken®

« Sonst keine nachvollziehbare Daten fur Abfallvermeidung

wenig uberregionale Kooperation, Koordination!
begrenzter, lokaler Absatzmarkt!
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Zueinanderfinden der Beschaftigungsprojekte mit der
kommunalen AW, Marz 2009




Projektziele bis 2015

Ausweitung der Wiederverwendung von Altwaren

Relativ hohe Qualitatsanspriche fir ReVital Produkte,
um Marktpositionierung im secondhand Bereich
konfliktfrel zu gestalten

Verstarkung der Produkt-Promotion = einheitliches
Markenlable FReVital (Generierung von Nachfrage,
Verdopplung des Umsatzes)

Beschaftigung arbeitsmarktpolitisch relevanter
Zielgruppen,;
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Strategische Markenpositionierung

Zielgruppen: ,Einkommensschwache® & ,Stoberer” & ,politisch
Korrekte®;

Wiederverwendung darf -gunstig” nicht ,billig” erscheinen;
Zusatzliche Aufwertung: Okologisch, sozial & nachhaltig

Quintessenz ,hier kriege ich gute Sachen, spare Geld & tue was
gutes fur die Umwelt und Arbeitsplatze*

Abgrenzung von bestehenden Vertriebsschienen (Flohmarkten,
Antiquitatenladen)

=> Eigenstandiges label, neuer Auftritt, sympathisch,
fexibel einsetzbar
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Marketing- und
Kommunikationskonzept

ReVital.

Okologisch. Giinstig. Sozial.

Sozial und umweltvertraglich und Qualitat!
( ,Mehrwert" )

Einkauf von ReVital - Produkten

fordert Beschaftigung,

bietet gunstig geprufte Gebrauchtwaren,
Produkte sind auch flr sozial schwache leistbar,
vermeidet gebrauchsfahige Glter wegzuwerfen
(Abfallvermeidung);
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ReVital.

ISTNJENIAL.

Wiederbelebt zur Wiederverwendung!

Mmuﬂkﬁm ndppmﬁt{hmw
und in ReVital Verkaufst ise
Emhmmnudmmmm :
nach ReVital-Praduldten!

ReVital.

ISTCIENIAL.

Werbemittel-Katalog




Aufbau Konzeption in 0O

ReVital ist Produktmarke; Markenrechte halt LAV;

Shop Betreiber erhalten Lizenz zur Listung definierter
ReVital - Produktgruppen (Hausrat, EAG Klein, EAG GroB,
Mobel klein, MSbel groB, Sport- und Freizeitgeréate)

Einhaltung von definierten Qualitatskriterien und
Vertriebsprasentationen (von Bewerbung Uber
Produktqualitaten bis zu Umtauschrechten)

Vorsammlung dber kommunale ASZ erganzt
Direktabgabe

Land OO férdert Umsetzung in OO aus Umwelt- und
Sozialressort
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Vorzugebende Qualitatskriterien

* Produktkriterien
— Kategorien (positiv, negativ Liste)
— Herkunft
— Qualitat
— Profkriterien, Prufverfahren
— Produktauszeichnung
— Reklamationsverfahren

 Vertriebskriterien

— Technische Distributionsvorgaben (Angebotspalette, Prasentation,
GrofBe)

— marketing, werbung

— Preisgestaltung; Mindestumsatze
— Dokumentationsvorgaben

— Kontrollrechte
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Vorsammlung in ASZ

unter Dach oder im Container
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ReVital shop oder ReVital Ecke
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Deckenhanger fur shops

 ReVital. |

' S alapived iy, Sapal

COMPUTER

ReVital.

Okologisch. Giinstig. Sozial.

PARTNER.

Sée:"i‘fha elstelle.

ReVith
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Einbindung von
qualifizierten

Aufbereitungsbetrieben
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Zitat Jahresbericht 2010 BIS, Altmunster:

, Zielsetzungen erreicht:

nicht nur die Kundenfrequenz und die Umsdtze haben sich teils
massiv erhoht (Anmerk: mehr als verdoppelt.’), auch neue
Kundenschichten konnten erfolgreich angesprochen werden.
Verantwortlich dafiir waren neben der professionellen ReVital -
Markenentwicklung und Shopgestaltung sicher auch die
landesweite und regionale Werbekampagne und die
Medienberichte in Print- und Rundfunkmedien ..... ,
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Analyse ausgewéhlter ReVital Shops
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Umfrage Februar 2011.:

34 % der 350 Passanten
nahmen die neue Marke
wahr!

50 % der 276 Kunden
war Marke vor
Geschaftsbesuch
bekannt!



Zitat aus Jahresbericht 2012 des shop Partners in Linz:

,Die Entwicklung der ReVitalpartnerschaft kann fiir die Volkshilfe
als durchwegs positiv beschrieben werden. Interaktion,
Kommunikation und Zusammenarbeit aller handelnden

Akteure haben sich etabliert und eingespielt, weitere
volkshilfeshops stehen zur Teilnahme am System bereit. Mengen
und Umsdétze konnten gesteigert werden, der durch Einfiihrung
der Marke hohere Qualitétsstandard bei Zustand und
Prisentation der Waren konnte aufrecht erhalten werden, zum
Teil auch verbessert werden.”
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Plakatentwiirfe und Inseratvorlagen

ReVital ist ideal:
Gut erhaltene Altwaren im ASZ abgeben!

"ReVital.

Zu schade zum We, i..
"\, Okelogisch. Gunstig. Sexial.

IDEAL fiir ReV,

ReVital ist der Markenname einer neuen Linie von
Produkten, die 8kologische Nachhaltigkeit und sozialen
Mehrwert schaffen, weill sie die Umwelt entlasten und
Arbeitsplatze sichern:

Gebrauchte, aber gut erhaltene und einwandfrei funktionierende
Elektrogerate, M&bel, Sport- und Freizeitgerdte sowie Hausrat
werden gesammelt, aufbereitet (, revitalisiert'") und als geprifte
Qualititsware zu attraktiven Preisen zum Kauf angeboten.
Machen Sie mit! Geben Slcgu: erhaltene, weitgehend

nd ige Altware bei den den
- Ahnoffsamm:hemn ab A
EBEN:

| @ Elektrogeréte
& Mobel
& Hausrat

& Sport-und

' Fre:ze:tger

i

Bezirk BRAUNAU:
Braunau

Bezirk EFERDING:
Eferding

Bezirk GHUNDEN

Laakirchen, Sduﬂmh

Bexzirk Ll"z LAND: H

Kronsdorf, I.-Dnclar"‘,. St Florian,
Wilhering

lc-k PERG:
St. Georgen/Gusen

Bezirk ROHRBACH:
Rohrbach

Bezirk SCHARDING:
Schirding, Minzkirchen, Taufkirchen

Bezirk STEYR:
Sveyr, Bad Hall

Bezirk YOCKLABRUCK:
Véddamarkt, St Georgen am

www.revitalistgenial.at

Astergau
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Warenstrom
Produkte,
entgeltpflichtig

Eigenverantw
ortliche Shop
Partner

Lizenzgeber f. Lizenzgebﬁhren
Marke & Produktverkauf

landesweiter

Koordinator

: Kommunale .
Aufbereitun Sammelpart Unentgeltliche

ner Warenstrome
Sammelmenge

gspartner
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Finanzierung Markenbetreuung

Tw. Uber Lizenzgebihren je ReVital Umsatz,
Tw. Uber Umweltfordermittel

Was wird daflr geleistet?

« Landesweite Bewerbung

« Markenschutz, - controlling, Abwehr von Versto3en

« Weiterentwicklung der einheitlichen Werbelinie und des
Kommunikationsmaterials

« Allgemeine Wartung und Pflege der webside

« Teilnahmerecht im Lizenzbeitrat (Hauptlizenznehmer)

«  Weiterentwicklung der Qualitatskriterien fur ReVital Produkte

« Datenevaluierung, Berichtswesen Uber Projektfortschritt, ..
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Anmelden | Kontakt | Impressum | Partner | Englisch

ReVital ist genial ReVital - Oberdsterreich - Shops

'WAS ReVital ist.
WOFUR es gut ist.
WIE es funktioniert. Alle ReVital Shops im Uberblick.

ReVital Shops in Oberdsterreich.

REVITAL SHOP Linz Details

Shop Finder
REVITAL SHOP Leonding Details

Sie suchen einen Sho

oder Annahmestelle in Volkshilfe Eferding Details
lhrer N&he? iz8: 4020 Linz)
PLZ Ort H Volkshilfe ReVital Shop Rohrbach Details
Volkshilfe ReVital Shop £ e =
In Ihrer Ndhe Rohrbach Oepping,
Bahnhofstrale 27 7'
OBEROSTERREICH 130 Rohibach b =" T s
=) Rahrbach in deriMuh|
RIEE 0676/87 34 21 90 Obergsterreich )
0 Annahme T T - L i & m
& . p:f fwww.volkshilfe-ooe.. !
© Aufbereitung eferdingiatlvolkshifle-ooe. at %r'.,;,m- % 3 5
© Presse L7077 Kartendaten'. Nutzunasbedingungen
0 Neues ReVital Mnungs:ﬁiten GroRere Kartenansicht
© Partner Mo-Fr 8 - 12 Uhr und 14 - 18 Uhr
0 Forderprogramm 00
0 Kontakt Unser ReVital Shop fiihrt folgende Produkte
Volkshilfe Freistadt Details
Volkshilfe Shop Schwertberg Details
Volkshilfe Steyr Details

Volkshilfe ReVital Shop Kirchdorf 2
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« Mehr und aktuelle INFO's auf
www.revitalistgenial.at

DANKE fur Ihr Interesse
an der Produktmarke ReVital |




